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一、課程目標
介紹（批判的）傳播政治經濟學之主要文獻，並與主流經濟學溝通，特別標誌（大眾）傳播產品的特殊性，並介紹多種回應此特殊性的方式，最後探討傳播、控制、階級（形象）及政商…等等因素與文本變異／曖昧的關係。
二、課程進度與說明

	2012年2-6月政大新聞系碩博士班「傳播政治經濟學」閱讀及作業進度

	序次
	月    日
	主題及相關文章閱讀、報告與討論

	1
	02   23
	課程介紹、提問、說明及討論

	2
	03    1 
	媒介經濟學:Gomery (1989) 、Picard (2006) 、Wildman.(2008)

	3
	    8
	傳播政治經濟學(1): Lazarsfeld (1941) 、Adorno (1967?/莊迪彭譯2011) 、Golding and Murdock (1991/莊麗莉譯1995)

	4
	     15
	傳播政治經濟學(2) :Murdock(2011)；Garnham(2011)

	5
	     22
	公共財與外部性作為傳媒產品的特性:Baker (2002/2008馮建三譯)第1～3章

	6
	     29
	回應媒介產品特性的方式(1):Curran (1977) 、Jhally(1987/馮建三譯1992)3、6章。

	7
	04    5
	春假

	8
	     12
	提交期末作業題目（500~800字說明）並討論。

	9
	     19
	回應媒介產品特性的方式(2) :Baker (1994) 、Curran (2000) 、馮建三(2011)； 

	10
	     26
	回應媒介產品特性的方式(2) :Connolly et.al.(2007) 、 Hanretty(2010) 、Moglen (2003/(王宇琦譯2010)  

	11
	05    3
	回應媒介產品特性的方式(3): Benkler (2004) 、Fisher (2004/李旭譯2008)(第1、6章)； 

	12
	   10
	回應媒介產品特性的方式(4)個案：Hayward (1993)、Looseley (2003)、馮建三(2002)、Grant and Wood 2004：378–405

	13
	     17
	校慶停課

	14
	     24
	傳播、控制、階級（形象）：Murdock (1982/程宗明譯1994)、Murdock (2000) 、Thompson (2009)；Park and Berger (2004)

	15
	   31
	政商…因素與文本變異/曖昧：Waetjen &. Gibson (2007) 、Young (2007)；電影欣賞Suite Habana

	16
	06   07
	另作安排

	17
	     14
	Christian Fuchs專題介紹

	18
	     21
	繳交期末論文定稿。


三、評分：

1.   課程參與—70%，包括報告、提問與討論，並應
每兩週為期，至少讀一篇，以利討論，讀後請自行筆記留存，當週報告與討論後，需要者請逕向

導讀人索取。 
2.   期末作業—30%：題目自訂，一人一組，4月12日申報，最後繳交日6月21日。
四、閱讀材料

（一）各週閱讀材料分類及必讀與選讀

一、媒介經濟學概論

陳炳宏 (2004)〈媒介產業經濟分析：理論發展與研究現況〉，收於翁秀琪(編)《台灣傳播學的想像》，頁593-628，台北：巨流。

Gomery, Douglas (1989) ‘Media Economics: terms of analysis’, Critical Studies in Mass Communication, 6:43-60.

Robert G. Picard (2006)‘Comparative Aspects of Media Economics and its Development in Europe and in the U.S.A.’,pp.15-23, Jürgen Heinrich and Gerd G. Kopper (eds,2006) Media Economics in Europe, Berlin：Vistas Verlag。可讀取自 http://www.robertpicard.net/PDFFiles/econeuropeUS.pdf

Picard, Robert (1989/馮建三譯1994) 《媒介經濟學》，台北：遠流。

Wildman, Steven S.(2008) ‘Communication and Economics: Two Imperial Disciplines and Too Little Collaboration’, Journal of Communication 58:693–706.
二、批判的傳播政治經濟學概論

Lazarsfeld , Paul (1941) ‘Remarks on administrative and critical communications research’, Studies in Philosophy and Social Science 9:2-16.(亦收於Qualitative analysis : historical and critical essays / Paul F. Lazarsfeld

Adorno, Theodor and Horkheimer , Max(1946/渠敬東、曹衛東譯2003)〈文化工業：作為大眾欺騙的啟蒙〉收於《啓蒙辯證法》，頁134-188，上海人民出版社。

Aorno, Theodor (1967?/莊迪彭譯2011) ‘Free Time’, 收於 Aorno, Theodor (1991) The Culture Industry: Selected essays on mass culture, (edited and with an Introduction by J Bernstein), pp162-170,London: Routledge.

Gandy, Jr.Occar H. (1992) ‘The political economy approach: a critical challenge’, Journal of Media 

Economics, summer:23-42.         

Garnham, Nicholas (1979) ‘Contribution to a political economy of mass-communication’, Media, Culture, and Society, 1:123-46

Garnham, Nicholas(2011) ‘The Political Economy of Communication Revisited’, pp.41-61,  in The Handbook of Political Economy of Communications, Janet Wasko, Graham Murdock, Helena Sousa (ed), Wiley- Blackwell.

Gay, Paul du, Stuart Hall, Linda Janes, Hugh Mackay and Keith Negus (1997/霍煒譯2003)《做文化研究：索尼隨身聽的故事》，商務印書館。

Golding, Peter and Murdock, G.raham (1991/莊麗莉譯1995) ‘Culture, communications, and political economy’, in Curran, J. and M. Gurevitch (eds), Mass Media and Society, London: Edward Arnold.(《當代》月刊，10月：32-51）

Graham Murdock(2011)’Political Economies as Moral Economies: Commodities, Gifts, and Public Goods’, pp.13-40, in The Handbook of The Handbook of Political Economy of Communications, Janet Wasko, Graham Murdock, Helena Sousa (ed), Wiley- Blackwell.

Kellner, Douglas (2002) ‘The Frankfurt School and British Cultural Studies: the missed articulation’, in Jerrfey T. Nealon and Caren Irr (eds.), Rethinking Frankfurt School: alternative legacies of cultural critique, pp.31-59, State Univesity of New York Press
Miege, B. (1979).The cultural commodity. Media, Culture, and Society, 1:297-311.

三、媒介產品的特性

Baker, C. Edwin (2002/2008馮建三譯)《傳媒、市場與民主》，台北：巨流，第一至第三章。

馮建三(2007) 〈科斯的傳媒論述：與激進的反政府論對話〉，《台灣社會研究季刊》，68：期361-92。(亦收於Baker,2002 /2008馮建三譯)譯跋。

李郁青(2009)《論傳媒外部性及其政治：檢視《壹週刊》》，政治大學新聞學系博士論文。

Keat, Russell (2000) Cultural Goods and the Limits of the Market, Macmillan Press (特別是第八章)

四、回應媒介產品特性的方式(1)
若對廣告政經面向初入門，可先看《廣告文化》(1995)二、四章，http://www3.nccu.edu.tw/~jsfeng/20050222.doc

Curran, J. (1977). ‘Capitalism and control of the press, 1800-1975’ , In J. Curran, M. Gurevitch and J. Woollacot (eds), Mass Communication and Society, London, Edward Arnold, 收於曹晉、趙月枝（2007）(編)pp. 296-321 

Baker, Edwin (1994) ‘Advertising and the content of a democratic press’, 氏著Advertisng and Democratic Press第四章，亦收於曹晉、趙月枝（2007）(編)pp.322-49.

Jhally, Sut (1987/馮建三譯1992)，《廣告的符碼》，台北：遠流。

五、回應媒介產品特性的方式(2)
馮建三（2011）〈公共廣播電視的錢、人與問責：多重模式，兼論中國傳媒改革〉《新聞大學》2011年9月，頁14-24；12月，頁48-59。
Baker, C. Edwin (2002/2008馮建三譯)《傳媒、市場與民主》，台北：巨流，第六至第九章。

Connolly, Sara and Shaun P. Hargreaves Heap (2007) ‘Cross Country Differences in Trust in Television and the Governance of Public Broadcasters’, KYKLOS, 60(1:3–14).

Downie, Leonard Jr. and Michael Schudson〈重建美國新聞業〉（2009/羅世宏、胡元輝譯2010），收於羅世宏、胡元輝（2010）（編）《新聞業的危機與重建：全球經驗與台灣省思》，頁118-76，台北：先驅媒體。

Graham, Andrew and Gavyn Davis (1997/劉忠博、丘忠融譯2007)《多媒體時代下的廣電事業、社會與政策》.

Goodman, Ellen P (2004) "Media Policy Out of the Box: content abundance, attention scarcity, and the failures of digital markets". Berkeley Technology Law Journal, Vol.19,  http://ssrn.com/abstract=590425
台灣公視現象與問題的部份文獻：http://www3.nccu.edu.tw/~jsfeng/PTVarchives.doc

Hackett,Robert A. (2000) ‘Taking back the media: notes on the potential for a communicative democracy movement’, Studies in Political Economy, 63, Autumn:61-86；盧永山、張大裕譯，〈收回媒體：傳播民主運動可能性〉，《當代》，2003，12月：10-31。

Hackett,Robert A. and William K. Carroll (2006) Remaking Media: the struggle to democratize public communication, Routledge.

Hanretty, Chris (2010) ‘ Explaining the de facto independence of public service broadcasters’, British Journal of Political Science, 40(1:75–89).

Curran, J. (2000).Rethinking Media and Democracy. In J. Curran and M. Gurevitch (eds.),. Mass Media and Society, 120-154. Third edition. London: Arnold, 收於曹晉、趙月枝（2007）(編)pp.344-76.

Baker, C. Edwin (2002/2008馮建三譯)《傳媒、市場與民主》，台北：巨流，第十一章。

Moglen, Eben (2003/(﻿王宇琦譯鍾雨柔、劉禾校 2010) The dotCommunist Manifesto 《網路共產黨宣言》，《今天》2010年春季號（總88），頁4-13，

 HYPERLINK "http://www.jintian.net/today/templates/today/images/os/Today_2010.1-2.pdf" \t "_blank" http://www.jintian.net/today/templates/today/images/os/Today_2010.1-2.pdf
Benkler, Yochai (2004) 'Sharing nicely: on shareable goods and the  emergence of sharing as a modality of economic production', Yale Law Journal, November:273-358.

Fisher, William W (2004/李旭譯2008) (第一、最後一章有電子檔)《說話算數－技術、法律以及娛樂的未來》，上海：上海三聯書店。

Baker, C. Edwin (2002/2008馮建三譯)《傳媒、市場與民主》，台北：巨流，結論。

六、傳播、控制、階級（形象）
Murdock, G.raham (1982/程宗明譯1994) 〈大型公司與傳播工業的控制〉，陳光興、方孝謙（編）《文化、社會與 媒體：批判性觀點》，頁 163-210，台北：遠流。

Murdock, Graham  (2000) ‘Reconstructing the ruined tower: contemporary communications and questions of class’, in Curran, J. and M. Gurevitch (eds), Mass Media and Society, 4th ed., London: Edward Arnold, pp.7-26.

Deacon, David and Peter Golding (1994) Taxation and Representation: the media, political communication and the poll tax, London: John Libbey. 
Golding, Peter and Sue Middleton (1982) Images of Welfare, Oxford: Blackwell.

Dreier, Peter (1982) ‘Capitalists vs. the media’, Media Culture and Society, 4(2:111-32).

Park, Dong-Jin and Bruce K. Berger (2004) ‘The Presentation of CEOs in the Press, 1990–2000: Increasing Salience, Positive Valence, and a Focus on Competency and Personal Dimensions of Image’, Journal of Public Relations Research, 16(1:93–125).

Kollmeyer, Christopher J.(2004) ‘Corporate Interests: How the News Media Portray the Economy’, Social Problems, 51(3:432–52)

Thompson, Grahame (2009) ‘What’s in the frame? How the financial crisis is being packaged for public consumption’,  Economy and Society 38(3:520-4).

Waetjen, Jarrod & Timothy A. Gibson (2007) 'Harry Potter and the Commodity Fetish: Activating Corporate Readings in the Journey from Text to Commercial Intertext', Communication and Critical/ Cultural Studies, 4(1:3-26) 

Young, Elliott (2007) ‘Between the Market and a Hard Place: Fernando Pérez’s Suite Habana in a Post-utopian Cuba’,  Cuban Studies (38:26-49).

Fernandes, Sujatha (2006) Cuba Represent! Cuban arts, state power and the making of new revolutionary cultures, Duke UP.

彭煥萍 (2008) 《媒介與商人：1983-2005《經濟日報》商人形象話語研究》，北京：華夏出版社。

張磊（2010）《焦慮與希望：對北京城市貧困群體的傳播社會學考察》，中國廣播電視出版社。

王維佳（2011）《作為勞動的傳播：中國新聞記者勞動狀況研究》，中國傳媒大學出版社。

石挺宇（2012）〈殖民地台灣社會事業的認知與衝突：兼論小說中「窮民」形象作為話語爭奪的場域〉，《文學台灣》第81期，頁190-241。

七、法國、加拿大與南韓的「不合時宜」及另類傳播

Grant, Peter S. and Chris Wood (2004) Blockbusters and Trade Wars: Popular Culture in a Globalized World, Douglas & McIntyre.

Hayward, Susan (1993) 'State, culture and the cinema: Jack Lang's strategies for the French film industry, 1981-93', Screen, 34(4:380-391).

Looseley, David (2003) Back to the future: rethinking French cultural policy, 1997-2002’, International Journal of Cultural Policy, 9(2:.227-34). 

馮建三(2002)〈反支配：南韓對抗好萊塢壟斷的個案研究，1958-2001〉，《台灣社會研究季刊》，12月，47期：1-32。

〈華人的另類媒體與傳播〉四篇，收於《新聞學研究》，2009年4月http://mcr.nccu.edu.tw/；
同時收於林藹雲、葉蔭聰（2009編）《草根不盡：華語地區獨立媒體年報》，香港獨立媒體http://interlocals.net/?q=node/314

劉世鼎、勞麗珠（2010）〈網絡作為澳門的另類公共領域〉《新聞學研究》，2010年1月。

李豔紅（2009）〈傳媒產製的「第三部門」：北美和澳大利亞社區媒體的實踐、制度及民主價值〉，《開放時代》第8期（總206）：5-32。

馮建三（2009）〈傳播政治經濟學與另類媒介：以南韓與委內瑞拉為例〉《國際新聞界》，8月。

Nick Couldry and James Curran (ed,2003) Contesting Media Power: alternative media in a networked world, Oxford: Rowman and Littlefield

Coyer, Kate, Tony Dowmunt and Alan Fountain (2007)(eds)The Alternative Media Handbook, London, New York : Routledge.

Downing, John (2011)(ed) Encyclopedia of social movement media, Sage Publications.

（二）進階閱讀：
五本傳播政治經濟學讀本

1. Mattelart, Armand and Siegelaub, Seth (eds,1979. ) Communication and class struggle : an anthology in 2 volumes（1:Capitalism, Imperialism；2: Liberation, Socialism），New York : International General ; Bagnolet, France : International Mass Media Research Center.
2. Golding, Peter and Graham Murdock (eds, 1997) The political economy of the media，2 volumes, Cheltenham: Edward Elgar.
3. 趙月枝、曹晉（編2007）《傳播政治經濟學》英文讀本兩冊，上海：復旦大學出版社。

4. 魏玓、馮建三（編2009）《示威就是傳播》，台社讀本2：傳媒，台北：唐山。

5. Janet Wasko, Graham Murdock and Helena Sousa (2011eds.) The Handbook of Political Economy of Communication, Malden,MA: Blackwell.

五本專著
A  Ryan, Bill (1991) Making Capital From Culture: the corporate form of capitalist cultural production, NY: de Gruyter,

B  Mosco, Vincent (1996/2009) Political Economy of Communication, 馮建三、程宗明（1998譯）台北：五南。

C  Schiller, Dan (1996) Theorizing Communication: a history, 馮建三、羅世宏（2010譯）台北：五南。

D  Hesmondhalgh, David (2002/2007) The Cultural Industries, Sage, 廖珮君（2006譯）台北：韋伯。
E  Baker, Edwin (2002) Media Markets and Democracy, 馮建三（2008譯），台北：巨流。

發展理論、傳播制度比較與傳播應用專著各一
甲、Halin, Daniel C. and Mancini, Paolo（2004）Comparing media systems: three models of media and politics, Cambridge UP.

乙、Napoli, Philip M. (2001/邊道明、陳心懿譯) 《傳播政策基本原理：電子媒體管制的原則與過程》，台北：揚智。

丙、Peet, Richard and Elaine Hartwick (2009)(2版) Theories of Development：contentions, arguments, alternatives, London/NY:Guilford Press. 
	序次
	月    日
	一篇均有至少3人閱讀、導讀與討論
	累積人次

	2
	03    1 
	媒介經濟學:Gomery (1989) 中
Picard (2006) 4/5中
Wildman.(2008)
	9

	3
	    8
	傳播政治經濟學(1):
Lazarsfeld (1941) 
Adorno (1967?/莊迪彭譯2011) 短
Golding and Murdock (1991/莊麗莉譯1995)
	18

	4
	     15
	傳播政治經濟學(2) :
Murdock(2011)；
Garnham(2011)
	24

	5
	     22
	公共財與外部性作為傳媒產品的特性:
Baker (2002/2008馮建三譯)第1
2章

3章
	33

	6
	     29
	回應媒介產品特性的方式(1):Curran (1977)
Jhally(1987/馮建三譯1992)3
6章
	42

	9
	     19
	回應媒介產品特性的方式(2) :
Baker (1994) 
Curran (2000) 英/中
馮建三(2011)； 
	51

	10
	     26
	回應媒介產品特性的方式(2) :
Connolly et.al.(2007) 
Hanretty(2010) 
Moglen (2003/(王宇琦譯2010)  
	60

	11
	05    3
	回應媒介產品特性的方式(3): Benkler (2004)
、Fisher (2004/李旭譯2008)第1
6章 
	69

	12
	   10
	回應媒介產品特性的方式(4)個案：
Hayward (1993)
Looseley (2003)
馮建三(2002)
Grant and Wood 2004：378–405
	81

	14
	     24
	傳播、控制、階級（形象）：
Murdock (1982/程宗明譯1994)
Murdock (2000) 
Thompson (2009)短
Park and Berger (2004)
	93

	15
	   31
	政商…因素與文本變異/曖昧：
Waetjen &. Gibson (2007) 
Young (2007)
電影欣賞Suite Habana
	99

	17
	     14
	Christian Fuchs專題介紹（保留戶，請無須填寫）
	


� � HYPERLINK "詳細說明與書目" ��詳細說明與書目�：� HYPERLINK "http://www3.nccu.edu.tw/~jsfeng/CPECsyllabus.doc" ��http://www3.nccu.edu.tw/~jsfeng/CPECsyllabus.doc�


�Picard 個人網址： � HYPERLINK "http://www.robertpicard.net/" ��http://www.robertpicard.net/�


� 回想，近年台灣傳播產業案件，若分別以媒介經濟學及傳播政治經濟學解析，會有哪些異同？如NCC的有線電視系統之分區（2012/5）開始受理；又如2011入秋後的旺中購併案爭議。還有呢？





PAGE  
5
2012版 傳播政治經濟學授課大綱，馮建三  htt://www3.nccu.edu.tw/~jsfeng

